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Alera X 61
61 - 105 cm | 0 - 4 Jahre

Smart Safety
Made in
Germany

Mystic BlackPolar GreyMountain Blue

Mystic Black

TORON 1
40 - 105 cm | 0 - 4 Jahre

Fresh BlackGallant GreyElegant BeigeEpic GreenVibrant Orange

Toron 1 – entwickelt für viele Jahre sichere und komfortable 
Familienmobilität.

Die intuitive 360°-Drehfunktion erleichtert das tägliche 
Hineinsetzen und Anschnallen spürbar. Ergonomische 
Formgebung, durchdachte Belüftung und eine großzügige 
Sitzfläche sorgen für entspanntes Reisen auf jeder Strecke.
In Deutschland entwickelt, vereint der Toron 1 modernes Design, 
höchste Sicherheitsansprüche und echte Alltagstauglichkeit.

Der Alera X1 ist für Kinder von 3 Monaten bis 4 Jahren 
geeignet (61 cm - 105 cm) und sorgt dank einer Kopfstütze 
aus Memory-Schaum, optimaler Luftzirkulation und einer 
verstellbaren Liegeposition von bis zu 175° für sicheres und 
komfortables Reisen.

Vibrant Orange
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EDITORIAL

Zwischen Vertrauen  
und Verantwortung

Es ist ein Spannungsfeld, das die Baby- und Kinderbranche 
derzeit besonders intensiv beschäftigt: Auf der einen Seite 
stehen Preisattraktivität und Bequemlichkeit, auf der anderen 
Sicherheit, Qualität und Verantwortung. Eine aktuelle Studie 
des ECC Club bringt genau diese Ambivalenz auf den Punkt. 
Mehr als ein Drittel der Konsumenten hat bereits bei Platt-
formen wie Temu bestellt, jeder Fünfte bei Shein. Und das, 
obwohl die Wahrnehmung klar ist: Zweifel an Produktqualität, 
Sicherheitsbedenken und ein insgesamt schwaches Image  
begleiten diese Anbieter. Besonders brisant wird diese Diskre-
panz dort, wo es um sensible, körpernahe Produkte geht – also 
genau in den Segmenten, in denen Vertrauen essenziell ist: 
bei Baby- und Kinderartikeln. Denn hier geht es nicht nur um 
Trends oder Preise. Es geht um Schutz, um Gesundheit, um die 
Verantwortung gegenüber den Kleinsten. Von bedenklichen 
Materialien bis hin zu fehlenden Prüfstandards zeigen Unter-
suchungen und Stichproben immer wieder, dass insbesondere 
bei No-Name-Produkten von Fernost-Plattformen Sicherheits-
mängel auftreten können. Für eine Branche, die wie kaum eine 
andere für Qualität und Verlässlichkeit steht, ist das ein ernst-
zunehmendes Signal.
Und doch: Basierend auf eigenen, positiven Erfahrungen 
wächst das Vertrauen. Laut Studie geben rund 16 % der  
Befragten an, Plattformen wie Temu heute mehr zu vertrauen 
als noch vor einigen Jahren. Ein Paradox, das zum Nachden-
ken anregt, denn offensichtlich reicht ein gutes Preis-Leis-
tungs-Verhältnis für viele Konsumenten aus, um Bedenken 
zumindest temporär auszublenden.

ES GEHT UM MEHR ALS PRODUKTE

Für Hersteller und Händler hochwertiger Baby- und Kinderpro-
dukte ergibt sich daraus eine klare Aufgabe: Vertrauen darf 
nicht als selbstverständlich betrachtet werden, sondern muss 
vielmehr immer wieder neu verdient und sichtbar gemacht 
werden. Transparenz, geprüfte Sicherheit, nachhaltige Materi-
alien und nachvollziehbare Lieferketten sind keine Kür, sondern 
Pflicht. Gleichzeitig gilt es, diese Werte stärker zu kommunizie-
ren. Denn wer die Bedeutung von Sicherheit versteht, trifft be-
wusstere Entscheidungen. Die Branche steht damit an einem 
entscheidenden Punkt. Zwischen wachsendem Preisdruck und 
steigenden Qualitätsanforderungen wird die Frage nach der  
eigenen Haltung zentral: Wofür stehen wir und wie konsequent 
vertreten wir diese Werte nach außen? Passend zu diesem 
Thema lege ich Ihnen unseren Podcast mit Annette Uhlmann, 
Gründerin der Agentur Uhlmann PR, ans Herz, in der wir über 
die besondere Rolle von Werten bei Unternehmen sprechen. 
In unsere neuen Ausgabe finden Sie zahlreiche Hersteller, die 
mehr als Produkte liefern. Ihnen geht es um Lebenswelten, 
um Vertrauen und um das gute Gefühl, Kindern die bestmög-
lichen Voraussetzungen mitzugeben. 
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Vertrieb über www.elementsforkids.de

NEUE
 DESIGNS

Viel Freude beim Lesen 
wünscht Ihnen

Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de
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Der Start in ein neues Kita- oder Schuljahr 
bringt für Kinder eine Fülle an Eindrücken 
mit sich. Damit der Alltag von Beginn an gut 
gelingt, setzt Sterntaler auf Produkte, die 
Funktionalität, Langlebigkeit und kindge-
rechtes Design intelligent miteinander ver-
binden. Einige davon stellen wir in unserer 
Titelstory auf den Seiten 26 und 27 vor.
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