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Machen Sie ein  
großes Geschäft –  
mit FUNNY !

Ideen rund ums Baby
www.funny-handel.de
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GfK: Verbraucher in Kauflaune

Gute Nachrichten für Händler im Wahlmonat September: 

Die Kaufbereitschaft der deutschen Verbraucher ist so groß 

wie seit 16 Jahren nicht mehr. Die aktuelle GfK-Konsum- 

klimastudie bewertet die Stimmung unter den Bundesbür-

gern im August als insgesamt positiv; vor allem in puncto 

Anschaffungsneigung und Einkommenserwartung haben 

sich die sehr guten Werte noch einmal verbessert. Einen 

kleinen Dämpfer musste die Konjunkturerwartung hinneh-

men, sie sank im August auf 30,4 Punkte. Als Gründe für 

die Kauflaune nennt das Institut die derzeit stabile Be-

schäftigungssituation und die schwache Sparneigung der 

Deutschen. Die GfK prognostiziert deshalb für September 

einen Anstieg des Konsumklimas gegenüber dem Vormo-

nat auf 10,9 Punkte. Auch schön: Der Trend zur Kinderlo-

sigkeit scheint in Deutschland laut Statistischem Bundes-

amt gestoppt. Das sind Entwicklungen, die sich hoffentlich 

positiv auf unsere (heimische) Branche auswirken werden. 

Mögliche Risiken für das gute Konsumklima sieht die GfK 

vielmehr im Ausland: Terrorgefahr, Brexit-Verhandlungen, 

die undurchschaubare US-Politik oder das unberechenbare 

Nordkorea – die Deutschen hält das bisher aber nicht vom 

Einkaufen ab.

It’s good news for German retailers this September, 

the month of Germany’s general election. The propen-

sity to spend among German consumers is the high-

est it has been for 16 years. The recent GfK consum-

er climate survey concluded that the mood among German shop-

pers was generally positive in August; the ratings relating, above 

all, to income expectations and the propensity to buy, improved 

once again. By contrast, economic expectations received a slight 

knock in August, falling to 30.4 points. The Institute puts the buoy-

ant mood down to the currently stable employment situation in 

Germany and the unwillingness of Germans to save money for a 

rainy day. Based on these findings, the GfK forecasts a further im-

provement in the consumer climate for September to 10.9 points. 

On another positive note, the Federal Statistical Office has revealed 

that the trend in Germany not to have children appears to have  

ended. All these developments are likely to have a positive impact 

on the industry, at least, in the German market. The only risks the 

GfK sees for the domestic consumer c limate currently come from 

abroad: the terrorist threat, the Brexit negotiations, the opacity of 

US politics and the unpredictability of North Korea. And yet, for the 

moment at least, Germany’s consumers aren’t letting these fears 

stop them from splashing out.

	www.gfk.com
Auf geht's in die Stadt! Die Kauflaune der 

Deutschen ist auf einem Rekordhoch. 

Let’s go shopping! The propensity to consume 

among Germans has reached a record high.
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Print run: 5,500 copies  
incl. hotel distribution

Size
Format/ 
Print space 
w x h

Bleed ad format
plus 3 mm 
allowance  

on all sides 

1/1 215 x 290 mm 245 x 340 mm 251 x 346 mm

1/2 high 
across 

 1 0 5 x 290 mm 
215  x 142 mm

120 x 340 mm 
245 x 168 mm

126 x 346 mm 
251 x 171 mm

1/3 high 
across 

  67 x 290 mm 
215 x  95 mm

 82 x 340 mm 
245 x 115 mm

 88 x 346 mm 
251 x 110 mm

1/4
high 

across 
corner

 50 x 290 mm 
215 x  70 mm 
105 x 145 mm

1/6 high 
across

105 x  95 mm 
215 x  45 mm

1/8 high 
across

105 x  70 mm 
215 x  35 mm

Brief description
The Trade Fair News is a special 
advertising format on the occasion 
of the Kind + Jugend. The bilingual 
newspaper is published in 
September in time for the fair 
in Cologne in an eye-catching 
oversized format in addition 
to the monthly magazine 
baby&junior.

Newspaper format
245 mm wide x 340 mm high

Print space
215 mm wide x 290 mm high
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