
Für die frühkindliche Entwicklung

Das einzige selbst-balancierende Laufrad.

DAS INTERNATIONALE FACHMAGAZINWWW.BABYUNDJUNIOR.DE
THE INTERNATIONAL TRADE MAGAZINE

B 9634

6
|2

0
2

5

Fashion 
ab Seite 38

Spielzeug 
ab Seite 42



MESSE
TERMINE
2026
Kollektionen Herbst/
Winter 2026/27
31. Jan ‑ 2. Feb 2026
Kollektionen Frühjahr/
Sommer 2027
1. – 3. August 2026 

FACHMESSE 
KINDERMODE UND
KINDERSCHUHE

kindermoden-nord.de

KI
ND

ER
M
OD

EN
N
O
RD



EDITORIAL

Weihnachten, 
Wandel und 
Wertschätzung
Na, haben Sie schon alle Weihnachtsgeschenke besorgt? Laut aktuellen  
Prognosen des Handelsverbands Deutschland (HDE) bleibt das Weihnachts-
geschäft auch dieses Jahr einer der wichtigsten Umsatztreiber für den deut-
schen Einzelhandel. Mit erwarteten 126,1 Mrd. Euro – rund 18,5 % des gesamten 
Jahresumsatzes – sind die Monate November und Dezember traditionell ent-
scheidend für die Branche. Besonders hoch im Kurs stehen Gutscheine, Spiel-
waren, Bücher, Kosmetik und Körperpflegeprodukte. Wer noch ein Last-Minute-
Geschenk sucht, wird in unseren vielfältigen Themenwelten sicher fündig!
In dieser Ausgabe werfen wir zugleich einen Blick Richtung 2026: Der  
Januar steht im Zeichen der 75. Spielwarenmesse und zahlreiche Modemes-
sen von den Niederlanden über Deutschland und Frankreich bis Österreich und  
Spanien öffnen ihre Türen. Alle Termine finden Sie ab Seite 53. Ob Messe-, 
Event- oder Fachgeschäftsbesuch: Wir freuen uns schon auf den Austausch 
und gemeinsame Erlebnisse mit Ihnen im neuen Jahr.

WÄHLEN SIE IHREN FAVORITEN

Traditionell zum Jahresende laden wir Sie außerdem ein, Ihren persönlichen 
Sieger unserer „baby&junior-Lieblingsläden“ zu küren. Der stationäre Fach-
handel steht für persönliche Beratung, sorgfältig ausgewählte Sortimente und 
ein Einkaufserlebnis, das Nähe und Begeisterung schafft. Bestätigt wird diese 
Bedeutung auch durch die aktuelle BDKH-Studie (mehr dazu ab S. 12): „Physi-
sche Informationsquellen behalten vom Beginn der Schwangerschaft bis weit 
über die Geburt hinaus eine durchgehend hohe Bedeutung.“ Besonders Pro-
dukte wie Kinderwagen oder Babyschalen möchten Eltern live erleben.
Mit Leidenschaft, Fachwissen und persönlichem Einsatz schaffen Händle-
rinnen und Händler tagtäglich Orte des Entdeckens und der Begegnung. 
Stimmen Sie daher ab, welche Fachgeschäfte Sie 2025 besonders über-
zeugt haben. Alle Informationen dazu finden Sie auf Seite 49 sowie auf  
www.babyundjunior.de.
Als kleines Weihnachtsgeschenk und Dankeschön für die Zusammenarbeit 
liegt dieser Ausgabe wieder unser Taschenkalender bei! Starten Sie damit gut 
ins neue Jahr! Gerne unterstützen wir Sie auch 2026 als verlässliches Fach-
magazin mit spannenden Themen, inspirierenden Fachgeschäftsreportagen 
und wertvollen Marktanalysen.

Viel Freude beim Lesen der letzten baby&junior 2025, fröhliche Weihnachten 
und einen guten Rutsch,

Ihre Katja Keienburg 
katja.keienburg@babyundjunior.de
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Mit dem „woom wow“ bringt der österrei-
chische Premium-Hersteller erstmals ein 
selbst-balancierendes Laufrad für Babys ab 
neun Monaten auf den Markt. Von den ers-
ten wippenden Bewegungen bis ins Kinder-
gartenalter unterstützt es nicht nur die 
Motorik, sondern stärkt auch Selbstver-
trauen und Entdeckerfreude. Wir stellen 
die Neuheit in unserer Titelstory auf den 
Seiten 28 und 29 vor.
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