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Ein Thema prägte die Messe besonders: 
Künstliche Intelligenz. Unter dem Leitthema 
„Growing with AI“ ging es längst nicht mehr 
nur um smarte Babyprodukte. KI kann Pro-
duktentwicklung, Produktion, Sortimentspla-
nung und Kundenkommunikation verändern. 
Digitale Einkaufsassistenten stellen etablierte 
Wege der Produktsuche infrage. Wenn Eltern 
ihre Bedürfnisse künftig KI-Systemen schil-
dern, die passende Lösungen auswählen, müs-
sen Marken und Händler ihren Mehrwert neu 
formulieren. Gleichzeitig bleiben Datenschutz, 
Produktsicherheit und Vertrauen gerade bei 

Artikeln für Babys und Kleinkinder unverzichtbar.
Die Zukunft der Branche entscheidet sich nicht an der Zahl 
der Neuheiten oder der Herkunft der Aussteller. Sie ent-
scheidet sich daran, ob aus guten Ideen erfolgreiche Pro-
dukte werden und ob der Handel deren Mehrwert überzeu-
gend vermittelt. Dafür braucht es internationale Impulse 
ebenso wie einen starken, engagierten Fachhandel. Denn 
am Ende zählt nicht nur, was die Branche entwickelt, son-
dern auch, was bei den Familien ankommt.
Ausreichend Information und Inspiration finden Sie, liebe 
Händlerinnen und Händler, in unserer aktuellen Ausgabe. 
Sie wird gleichzeitig die letzte dieses Jahr sein. Dafür er-
scheint am 12. November erstmals unsere Herbstedition von 
Hey Baby, die Sie natürlich wie gewohnt kostenfrei für Ihre 
Kunden und Kundinnen auslegen können. Schreiben Sie uns 
dazu einfach Ihre gewünschte Stückzahl!

Und nun wünsche ich Ihnen viel Freude beim Lesen,

Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de

EDITORIAL

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

die Baby- und Kinderausstattungsbranche 
steht vor einem Spagat: Die Geburtenzahlen 
sinken, der Preisdruck wächst, neue Tech-
nologien drängen in den Markt. Gleichzeitig 
bleibt der Wunsch der Eltern nach Qualität,  
Sicherheit und durchdachten Produkten 
groß.
Die Kind + Jugend hat gezeigt, wie interna-
tional die Branche aufgestellt ist: 666 Unter-
nehmen aus 42 Ländern präsentierten sich 
vom 15. bis 17. September in Köln. 92 % der 
Aussteller kamen aus dem Ausland, rund 
15.000 Fachbesuchende aus 114 Ländern 
reisten an. In den Gesprächen auf dem Messegelände wurde 
jedoch ebenso deutlich: Für viele Unternehmen, besonders 
für kleine und mittelständische Anbieter, bleiben der deut-
sche und der DACH-Handel das Fundament. Internationale 
Kontakte eröffnen neue Märkte. Ob sich eine Marke dauer-
haft etabliert, entscheidet sich jedoch häufig in der Nähe 
zum heimischen Handel.
Hersteller und Fachhändler müssen deshalb den Unter-
schied machen. Wer sich allein über den Preis positioniert, 
gerät schnell zwischen die großen Onlineplattformen und 
die aggressive Niedrigpreiskonkurrenz. Beratung, Vertrauen, 
Sicherheit und ein überzeugendes Sortiment sind dagegen 
keine nostalgischen Stärken des stationären Handels, son-
dern handfeste Wettbewerbsvorteile.

EIN MARKT IM WANDEL

Der Markt zeigt, wohin die Reise geht: 2025 kamen in 
Deutschland nur noch rund 654.300 Kinder zur Welt. Die 
Ausgaben für Baby- und Kinderausstattung sanken dennoch 
nur um 2,2 % auf rund 2,36 Mrd. Euro. Je Kind stiegen sie 
auf durchschnittlich 1.166 Euro. Die Branche schrumpft also 
nicht einfach, sie verändert sich. Weniger Geburten treffen 
auf Eltern, die vergleichen, gezielt investieren und für nach-
vollziehbare Produktvorteile bereit sind, tiefer in die Tasche 
zu greifen. Die aktuellen Marktdaten haben wir auf babyund-
junior.de aufbereitet.

International vernetzt,  
national gefordert
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Der Alltag mit Kind stellt ganz 
unterschiedliche Anforderungen 
an Mobilität. Mit dem „Venna“ 
präsentiert Britax Römer einen 
vielseitigen Kinderwagen, der 
Komfort, Wendigkeit und Gelän-
detauglichkeit in einem schlanken 
Design verbindet. Wir stellen ihn 
und das komplette Reisesystem in 
der Titelstory auf den Seiten 30 
und 31 vor.
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