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Verpasste Chancen?

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Drei Tage voller Innovationen, Netzwerken und persénlichem
Austausch: Die Kind + Jugend hat einmal mehr bewiesen, wa-
rum sie als Leitmesse fir hochwertige Baby- und Kleinkindaus-
stattung international hohes Ansehen genief3t. Rund 15.000
Fachbesucherinnen und Fachbesucher aus 108 Landern er-
lebten in KdIn eine Messe, die mit knapp 800 Ausstellern aus
43 Landern starke Impulse setzte. ,,Die Kind + Jugend 2025
hat erneut gezeigt, wie wichtig sie fir die internationale Baby-
und Kleinkindausstattungsbranche ist”, restimiert Oliver Frese,
Geschaftsfiihrer der Koelnmesse. Besonders hervor hob er
.die hohe Qualitat und Internationalitdt des Fachpublikums”,
die die Messe zur ,fiihrenden Business- und Innovationsplatt-
form der Branche" machen.

Doch bei aller Internationalitdt wurde auch ein deutliches Va-
kuum spilrbar: Es fehlt an deutscher Prasenz. Im Gesprach mit
uns duferten sich mehrere Aussteller enttauscht tber die ge-
ringe Zahl an Fachbesuchern aus dem Inland, sodass wichtige
Gesprdche und Kontakte zum hiesigen Handel auf der Stre-
cke bleiben. Auch bei den Ausstellern war das Defizit sichtbar:
Nicht einmal ein Zehntel der Unternehmen stammt derzeit
aus Deutschland, Osterreich oder der Schweiz. Der Aufwand
und Nutzen scheint sich nicht mehr zu rechnen, sodass eini-
ge Hersteller ihre Stande verkleinert oder die Kind + Jugend
komplett abgesagt haben.

IHRE MEINUNG IST GEFRAGT

Dieses Bild bestatigt sich auch andernorts: Nach Redaktions-
schluss besuchte ich die Kids Austria in Salzburg, ebenfalls
ein wichtiger Branchentreff im deutschsprachigen Raum.
Doch auch hier blieb die Resonanz hinter den Erwartungen

zurlick: Mehrere bekannte
Aussteller sagten ihre Teil-
nahme ab und auf Besucher-
seite war ebenfalls ein Rick-
gang zu verzeichnen. Dazu
kommt: Genau zwischen den
beiden Messen fand das ers-
te BabyOne Summit in Bie-
lefeld statt mit Marktleitern,
Franchisenehmern, Kollegen
aus der Zentrale sowie den
wichtigsten Lieferanten des Babyfachmarkts. Was bedeuten
solche neuen Veranstaltungsformate fiir die Babyfachmessen
im DACH-Raum? Und was muss Ihrer Meinung nach passieren,
damit sie sowohl fir Aussteller als auch fir Besucher wieder
attraktiv werden? Lassen Sie es mich gerne wissen, denn wir
sammeln Stimmen aus der Branche flr die nachste Ausgabe.
Damit Sie, liebe Leserinnen und Leser, die aktuellen Entwick-
lungen nun allerdings nicht verpassen, haben wir wichtige
Ereignisse, Neuigkeiten und Neuheiten in dieser baby&junior
zusammengefasst.

Viel Freude beim Lesen und bitte z6gern Sie nicht, mir zu
schreiben!
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Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de
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Seit fast 200 Jahren steht der Name David
Fussenegger fiir textile Wohnqualitét aus
Osterreich. Mit der ,DF Kids Kollektion”
richtet sich der Hersteller gezielt an die
Bediirfnisse der Kleinsten. Ob Kuschelde-
cke, Krabbeldecke oder Kissen - alle Pro-
dukte Giberzeugen durch weiche, atmungs-
aktive Materialien und liebevoll gestaltete
Designs. Wir stellen sie in der Titelstory auf

den Seiten 24 und 25 vor.




