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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

der Handel befindet sich im Wandel und das spürbarer denn 
je. Zwischen wirtschaftlichem Druck, veränderten Konsum-
gewohnheiten und steigenden Erwartungen an Qualität und  
Sicherheit zeigt sich: Wer heute erfolgreich sein möchte, muss 
flexibel denken und gleichzeitig Haltung beweisen. Beson-
ders deutlich wird das beim Blick auf die sogenannte hybride 
Kundschaft. Eltern informieren sich digital, vergleichen Preise  
online und wünschen sich gleichzeitig persönliche Beratung, 
Inspiration und ein Einkaufserlebnis vor Ort. Genau darin liegt 
jedoch auch eine große Chance für den stationären Fachhan-
del: Fläche wird wieder dann relevant, wenn sie Mehrwert 
bietet: durch Kompetenz, Vertrauen und echte Nähe zum 
Kunden. Wie das funktionieren kann, beweist unser aktueller 
Lieblingsladen nordlykk in Kiel (Seite 44 und 45).
Wie groß die Herausforderungen sind, zeigt die Diskussion 
rund um Plattformen wie Temu und Shein. Milliardenverluste 
für den europäischen Handel, fragwürdige Wettbewerbsbe-
dingungen und immer wieder Kritik an Produktqualität und 
Sicherheitsstandards setzen die Branche massiv unter Druck. 
Gerade im Baby- und Kindermarkt, wo Vertrauen und Verant-
wortung entscheidend sind, wird deutlich: Preis allein darf  
niemals das wichtigste Kaufargument sein.

SICHERHEIT IM FOKUS

Denn auch Sicherheit bleibt das zentrale Thema unserer  
Branche, wie aktuelle Produkttests zu Schnullern und Autokin-
dersitzen beweisen. Die Ergebnisse finden Sie auf den Seiten 
14 und 15. Mit Blick auf die EU-Spielzeugverordnung, die die 
Anforderungen an chemische Sicherheit weiter verschärft, 

stehen d. h. PFAS besonders 
im Fokus. Das sind hormonell 
wirksame Stoffe, Allergene, 
Biozide und andere gesund-
heitsgefährdende Chemika-
lien. Laut dem europäischen Schnellwarnsystem Safety Gate 
wurden 2025 insgesamt 747 unsichere Spielzeuge gemeldet, 
rund die Hälfte davon wegen chemischer Belastungen und  
viele aus dem Niedrigpreissegment internationaler Online-
Plattformen. 
Bevor Sie nun in die neue Ausgabe eintauchen, möchten mein 
Team und ich uns noch herzlich für die vielen positiven Rück-
meldungen zu unserer vierten Ausgabe von Hey Baby bedan-
ken. Seit Mitte Mai liegt das Magazin erneut im klassischen 
Babyfachhandel sowie in ausgewählten Concept-Stores im 
DACH-Raum aus. Wenn auch Sie „Hey Baby“ kostenfrei in Ihrem  
Geschäft anbieten möchten, freuen wir uns über Ihre Nach-
richt an vertrieb@meisenbach.de. Ab einer Bestellmenge von 
50 Exemplaren senden wir Ihnen das B2C-Magazin kostenlos 
zu. Das E-Paper steht Ihnen außerdem auf der baby&junior- 
Webseite kostenfrei zur Verfügung.

Viel Freude beim Lesen,

Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de

Zukunft braucht  
Verantwortung

https://www.brandboxx.at/de/messen/kids
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Die Sommersaison steht vor der Tür und 
Playshoes ist bestens vorbereitet. Mit 
einem umfassenden Sortiment an Bade-
mode, UV-Schutzkleidung und passendem 
Schuhwerk bietet das Unternehmen Han-
delspartnern eine attraktive Produktpalette 
für die warme Jahreszeit, die wir auf den 
Seiten 26 und 27 vorstellen.
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