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EDITORIAL

Keine Langeweile
Liebe Leserinnen, liebe Leser,

von einem langweiligen Nachrichtensom-
merloch kann in unserer Branche keine 
Rede sein. Zuerst kauft das Versandhaus 
Walz den Wettbewerber Babymarkt, dann 
veröffentlicht der ADAC die Ergebnisse sei-
nes neuen Autokindersitztests und schließ-
lich verkauft Gimv Consumer seine Anteile 
an der Kinderwagenmarke Joolz an Buga-
boo. Damit beide von den bestehenden und 
neuen Marktchancen auf dem globalen Kin-
derwagenmarkt profitieren, agieren Buga-
boo und Joolz weiterhin separat. Über die 
Hintergründe all dieser Themen lesen Sie in unserer Rubrik „Business Talk“ 
ab Seite 10. Und nach Redaktionsschluss dieser baby&junior erreichte uns 
noch die Nachricht, dass die Alvi GmbH am 17. März ein Sanierungsverfahren 
in Eigenverwaltung beim zuständigen Amtsgericht beantragt hatte und das 
Insolvenzverfahren am 1. Juni eröffnet wurde – wir berichten online.
Auf Seite 10 finden Sie unseren Gastbeitrag des Bundesverbands Deutscher 
Kinderausstattungs-Hersteller e.V. (BDKH), der an Familien appelliert, sich 
an europäischer Produktqualität zu orientieren. Denn immer mehr Kinder-
ausstattung landet über asiatische Online-Plattformen auf dem deutschen 
Markt, die jedoch ein hohes Sicherheitsrisiko bergen. Zahlreiche Testkäufe 
von verschiedenen Organisationen und Unternehmen weisen nach, dass die 
von Temu & Co. angebotenen Produkte oft nicht den Sicherheitsvorschriften 
entsprechen. Und trotzdem bestellen Eltern immer häufiger Erstausstattung 
wie Schnuller, Babykleidung, Spielzeug und sogar Autokindersitze direkt aus 
China. Was denken Sie darüber? Lassen Sie es mich gerne wissen und wir 
sammeln für die nächste Ausgabe Stimmen aus der Branche.

INTERNATIONALE MESSEBESUCHE 

Apropos nächste Ausgabe: Dies wird schon unser Messemagazin sein, denn 
nicht mehr lang, dann öffnet die Kind + Jugend ihre Tore. Wir sind gespannt, 
welche Neuheiten wir in Köln entdecken und welche Neuigkeiten wir dort er-
fahren. Was sich die Koelnmesse selbst für die Veranstaltung vorgenommen 
hat, lesen Sie auf Seite 57. Vorher schauen wir uns für Sie aber erst auf den 
internationalen Modemessen um, deren Aussteller ihre Kollektionen für Som-
mer 2026 vorstellen. Alle Termine finden Sie unter „Fairs & Events“ ab Seite 50. 
Und bevor Sie nun umblättern, möchten sich mein Team und ich für Ihr posi-
tives Feedback zu unserer dritten Hey Baby-Ausgabe bedanken, die seit An-
fang Mai wieder im klassischen Babyfachhandel und in Concept-Stores in 
Deutschland, Österreich und der Schweiz erhältlich ist. Möchten Sie „Hey 
Baby“ kostenfrei bei sich auslegen? Dann schreiben Sie uns gerne eine E-Mail 
an vertrieb@meisenbach.de. Wir senden Ihnen das B2C-Magazin ab 50 Stück 
kostenfrei zu. Und auf www.babyundjunior.de können Sie das E-Paper ganz 
in Ruhe zuhause lesen!

Viel Freude beim Lesen unserer neuen baby&junior, 

Ihre Katja Keienburg

katja.keienburg@babyundjunior.de
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Ob Sommer oder Winter – nasses Wetter 
gibt es hierzulande das ganze Jahr.  Play-
shoes stellt auf den kommenden Messen 
seine Outdoor-Kollektion vor. Neben 
neuen Gummistiefeln erweitern auch schi-
cke Outdoorjacken das Ganzjahressorti-
ment. Sie unterscheiden sich deutlich von 
klassischen Modellen – vor allem durch ihre 
innovative Kombination aus Wetterschutz 
und Tragekomfort. Mehr dazu lesen Sie in 
der Titelstory auf den Seiten 26 und 27.
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