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Wir entwickeln uns weiter.
Entdecke die neue mamalila Identität.
mamalila.de/my-newborn-adventure

wear mamalila with
or without your baby.

enjoy full freedom.
wherever you want.

and start your 
newborn adventure. 

now.



EDITORIAL

  Liebe Leserinnen und Leser,

die Modemessen stehen vor der 
Tür und auch wir blicken ge-
spannt auf die Sommertrends 
2023. Doch in der Fashionbran-
che herrscht in Folge der Coro-

napandemie weiterhin Krisen-
stimmung, wie u. a. die neusten 

Marktdaten des IFH Köln belegen: 
Ende 2021 lagen die Gesamtmarktum-

sätze immer noch fast 12 % unter denen des Jahres 2019 
(Vorkrisenniveau). Angeheizt durch den Ukraine-Krieg und 
globale Lieferengpässe sind zudem die Kosten für Materia-
lien, Energie und Logistik in den vergangenen Wochen und 
Monaten sprunghaft angestiegen, wodurch die Wirtschaft-
lichkeit vieler Unternehmen – ganz unabhängig der Mode-
branche – leidet. Fast alle Firmen beschäftigen sich daher 
mit der Frage: Kann ich die entstandenen Mehrkosten an 
die Kunden weitergeben? Wie machen Sie das? Schreiben 
Sie mir gerne und wir berichten in der kommenden Ausgabe 
darüber.

 Attraktive Innenstädte 
 Dass in Krisenzeiten mehr denn je Mut und Zuversicht ge-
fragt sind und sich daraus etwas Positives entwickeln kann, 
beweisen Jennifer und Robin Markwort, die Geschäftsführer 
des „Ach wie fein“ Family Concept Stores in Celle. Der La-
den wurde Anfang des Jahres zum baby&junior Fachge-
schäft des Jahres 2021 gekürt. Im Februar 2022 eröffneten 
die beiden nun ein zweites Geschäft in Hannover. Einen 
Auszug des Interviews finden Sie auf den Seiten 16 und 17 
– oder Sie hören direkt in die Podcast-Folge rein. Doch was 
macht überhaupt einen Einkauf in der Innenstadt attraktiv? 
Oftmals sind es die digitalen Angebote der Händler, Gastro-
nomen und des ÖPNV, die den Ausschlag für Konsumenten 
geben, sich auf den Weg in die City zu machen. Aber auch 
die Kommunen selbst können einiges tun, wie Sie in unse-
rem Auftaktartikel ab Seite 10 erfahren. 

Viel Freude beim Lesen und bleiben auch Sie für die Zukunft 
zuversichtlich,

Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de  

 Mut und Zuversicht 

LAESSIG-FASHION.DE

DIE COTTON ESSENTIAL BAG  
SETZT AUF BIO-BAUMWOLLE UND  

EIN SCHLICHTES DESIGN

Cotton  
Essential 

Bag
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Das neue „Joie Signature 
Encore Spinning System“ bie-
tet Eltern größtmögliche Flexi-

bilität im Familienalltag. Auf 
den Seiten 32 und 33 stellen 

wir das modulare Autokinder-
sitz-System vor. 
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Bei MAme in Mann-
heim findet man alles, 
was die Vorfreude auf 
ein Baby und die Zeit 
mit Kind noch schö-
ner macht. Mehr dazu 
erfahren Sie auf den 
Seiten 50 und 51.

Schönes für den Lebensstart zeigen 
wir in unserer Themenwelt ab Seite 44.
Schönes für den Lebensstart zeigen 
wir in unserer Themenwelt ab Seite 44.

Im Mittelpunkt unserer Designgeschichten auf den 
Seiten 30 und 31 stehen diesmal Linda Sätterström 
von Elodie Details und der „Mondo“-Stroller.



Produkte im skandina-
vischen Design sind welt-
weit beliebt. In unserer 
Themenwelt ab Seite 39 
finden Sie eine Auswahl.
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