
DAS INTERNATIONALE FACHMAGAZINWWW.BABYUNDJUNIOR.DE
THE INTERNATIONAL TRADE MAGAZINE

B 9634

2
|2

0
2

5

Themenwelt
Baby Mobil

ab Seite 26
Themenwelt Schul- und Kitakind

ab Seite 32



WIR GEBEN 
O(H)RIENTIERUNG!

Menschen. Märkte. Meisenbach.

PODCAST

Menschen. Märkte.

PODCAST

www.babyundjunior.de



WIR GEBEN 
O(H)RIENTIERUNG!

Menschen. Märkte. Meisenbach.

EDITORIAL

    2 | 2025 3

Manches geht, manches bleibt

Vertrieb über www.elementsforkids.de

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

am 22. März jährte sich der erste Corona-Lockdown in 
Deutschland zum fünften Mal – ein Einschnitt ins Arbeits- 
und Privatleben, wie wir ihn vorher nicht kannten. Diese 
Zeit ist mir sehr im Gedächtnis geblieben, denn mein erstes
Editorial als Chefredakteurin der baby&junior schrieb ich 
über genau diesen Lockdown. Die darauffolgende Zeit mit 
all ihren Einschränkungen und Regeln hat nicht nur die Art 
und Weise, wie wir arbeiten und leben, radikal verändert, 
sondern auch, wie wir konsumieren. Fünf Jahre später 
zeigen NIQ-Daten: Einige Trends haben sich als temporär 
erwiesen, andere sind fester Bestandteil unseres Alltags 
geworden. Das Online-Shopping beispielsweise hatte durch 
die Pandemie einen Sprung gemacht, von dem sich der 
stationäre Handel nur langsam erholt. Besonders inter-
essant: Für Omnichannel-Händler sind Online-Umsätze in 
der Relevanz deutlich gestiegen. Vor der Pandemie mach-
ten sie damit nur etwa 10 % des Umsatzes, 2021 waren es 
19 %, heute sind es stabile 16 %. Aufgrund der eingeschränk-
ten Reise- und Freizeitmöglichkeiten hatten Konsumen ten 
außerdem mehr Geld zur Verfügung – man wollte sich et-
was gönnen. Mit dem Ende der Pandemie und dem Anstieg 
der Inflation änderte sich das Konsumverhalten jedoch 
merklich: Der „Gönn-dir“-Trend flaute ab, Konsumen-
ten wurden wieder preissensibler und setzten aufgrund 
gestiegener Preise vermehrt auf Rabattaktionen. „Ver-
braucher sind vorsichtiger geworden. Der Fokus liegt nun 
stärker auf Preis-Leistungs-Verhältnis, Bequemlichkeit und 
Wohlbefinden“, erklärt Petra Süptitz, Expertin für Konsu-
mententrends bei NIQ. „Die großen Gewinner sind jene 
Unternehmen, die sich schnell an diese veränderten 
Bedürfnisse anpassen konnten.“

INSPIRIERENDE THEMENVIELFALT

baby&junior ist hoffentlich immer noch ein positiver und 
schöner Teil Ihres Alltags und ich lade Sie nun ein, die 
neue Ausgabe mit vielen spannenden Themen zu entde-
cken! So stellen wir z. B. die Gewinner des „Top 10 Baby & 
Kind“-Awards 2025 vor und in unserer Titelstory die vier 

Fashions der neuen „Joie Signature“-Kollektion. Weitere 
Inspiration für Ihr Sortiment liefern unsere drei Themen-
welten, darüber hinaus blicken wir auf die Toy Fair New York 
zurück, die wir Anfang März besucht haben. Damit der sta-
tionäre Handel weiterhin die Unterstützung und Reichweite 
erhält, die er verdient, präsentieren wir natürlich wieder 
einen Lieblingsladen – und glücklicherweise wurde auch für 
Obrist’s Baby-Rose ein neuer Eigentümer gefunden.

Viel Freude beim Lesen und frohe Ostern wünscht Ihnen

Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de
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Ruhige Farben, klare Linien, edle Steppun-
gen und ein Design, das sich v. a. durch 
Zurückhaltung abhebt: Das ist die neue 
„Joie Signature“-Kollektion. Unter dem 
Motto „Understatement that matches your 
(life)style“ setzt sie auf Innovation, exklusive 
Features und zuverlässige Sicherheit. Wir 
waren beim Launch-Event am 20. März im 
Spreespeicher in Berlin dabei und stellen 
die Neuheiten in unserer Titelstory auf den 
Seiten 24 und 25 vor. 


