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2.550,-
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2.990,-

~ fiir Thren
Erfolg geboren:

Hey Baby ist ein B2C-Magazin, das direkt im klassischen
Babyfachhandel und in Concept Stores in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz ausliegt. Handler geben es
kostenfrei an ihre Kunden weiter, eine schone Aufmerk-
samkeit fiir (werdende) Eltern, GrofReltern, Familienan-
gehorige und alle, die dort einkaufen. Mit einer Auflage
der Hey Baby von 30.000 Exemplaren erreichen Sie
genau diese Zielgruppe.

Hier dreht sich alles um Baby- und Kleinkindausstattung:
Wir zeigen Produkte wie Kinderwagen, Autokindersitze
& Babyschalen, Pflege, Mode & Accessoires oder Geschenk-
ideen. Aufierdem prasentieren wir Nachhaltiges fiir den
Alltag mit Kind. Hebammen- und Veranstaltungstipps,
hilfreiche Informationen und spannende Hintergrund-
berichte runden das Spektrum ab.

Erscheinungstermin: 05.05.2025
Redaktionsschluss:  21.03.2025

Anzeigenschluss: 01.04.2025

Format: 205x271mm

Auflage: 30.000 Exemplare
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Katja Keienburg
Tel.: +49 951 861-122
katja.keienburg@babyundjunior.de

Maria Radovanovic

Tel.: +49 951 861-126
maria.radovanovic@babyundjunior.de
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Premieren zum
Jahresstart

.Was gibt es Neues bei lhnen?”
Diese Frage haben meine Kolle-
gen und ich in den vergangenen
Wochen mehrfach gestellt, um die
erste baby&junior 2025 so vielfal-
tig wie mdoglich zu gestalten. Ob
auf der Spielwarenmesse, auf ver-
schiedenen Modemessen oder per
Mail und am Telefon. Und wie lau-
teten die Antworten? Sehen Sie
selbst! Die neue Ausgabe bietet
Seite flr Seite spannende Berichte
aus der Branche, zahlreiche Pro-
duktneuheiten und interessante
Messeruckblicke. Und ja, Sie sehen richtig: Nach zehn Jahren
erscheint baby&junior in einem neuen Design. Mit dem richtigen
Maf an Veranderung und Konstanz prdsentiert sich unser Fach-
magazin in frischer, ansprechender Optik. Gleichzeitig hat der Mei-
senbach Verlag den Wiedererkennungswert beibehalten: So bleibt
das Cover nahezu bestehen, im Innenteil zeigt sich baby&junior
farbenfroher und modernisiert. Wie gewohnt beziehen wir alle
Themen ein, die in der Babybranche eine wichtige Rolle spielen.
Denn unsere Zeitschrift soll Handel und Industrie gleichermafen
ansprechen, um einerseits die Leserbindung zu starken und an-
dererseits neue Interessierte zu gewinnen.

LIEBLINGSLADEN GESUCHT

Mit Spannung erwartet wird die Verkliindung unseres ,,baby&junior-
Fachgeschafts des Jahres 2024". Mehrere Wochen konnten Sie,
liebe Leser und Leserinnen, fur ihren Favoriten abstimmen. Den
Sieger stellen wir auf Seite 56 vor. Auch dieses Jahr werden wir
in jeder baby&junior einen Lieblingsladen prasentieren. Und das
Beste: Statt nur einen Sieger kiiren wir ab sofort die Platze eins bis
drei. Denn gerade in der aktuell schwierigen Einzelhandelsland-
schaft méchten wir Engagement und Durchhaltevermégen beloh-
nen. Inwieweit das neue Birokratieabbaugesetz zur Erleichterung
der Arbeit beitragen und blrokratische Hirden abbauen kann,
wissen wir dabei zwar nicht, aber Uber alles Wissenswerte zum Ge-
setz an sich berichten wir ab Seite 16. Schreiben Sie mir gern auch
Ihre Meinung dazu!

Und nun wiinsche ich lhnen viel Freude mit der ersten baby&junior
im neuen Design!

—

Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de
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Die Marke tiSsi mag jung sein,
aber das Unternehmen dahinter
besteht bereits in der sechsten
Generation. Das gibt Geschafts-
fuhrer Matthias Oster die Mog-
lichkeit, mit Weitsicht und Bedacht
zu agieren. Spannende Neuheiten
fur 2025 stehen schon in den
Startlschern. Mehr tGber die Philo-
sophie erfahren Sie in der Titel-

story auf den Seiten 28 und 29.
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