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Liebe Leserinnen und Leser,

spüren Sie ihn noch, den „Spirit of 
Play“? Wir sind immer noch beeindruckt 
von den unzähligen Neuheiten, die wir 

auf der Spielwarenmesse in Nürnberg 
entdeckt haben. 2354 Aussteller aus 68 

Ländern – und damit 10 % mehr als im letz-
ten Jahr – nutzten die Gelegenheit, ihr Sorti-

ment einem internationalen Publikum zu präsentieren. 
13 Produktgruppen in 18 Hallen standen zum Entdecken 
bereit. Insgesamt kamen an den fünf Messetagen 57.000 
Besucher aus 125 Nationen, nur unmerklich weniger als im 
Vorjahr. Neben der Ausschau nach Produktneuheiten und 
Trends kam aber auch das Networken und Feiern nicht zu 
kurz. Auf unserer Website sowie auf unseren Social-Media-
Accounts finden Sie zahlreiche Eindrücke und Informationen 
zur Messe. Einen Hinweis, was angesagt ist, geben auch 
stets die mit einem ToyAward ausgezeichneten Produkte, 
die wir ebenfalls online vorstellen. 

Positive Umsatzprognose
Eine gute Nachricht zum Jahresstart meldet der Handels-
verband Deutschland (HDE): Nach einem schwierigen 2023 
rechnet er mit zumindest leicht verbesserten Umsätzen für 
den Einzelhandel im laufenden Jahr. Im Vorjahresvergleich 
steigen die Umsätze demnach nominal um 3,5 %, real ent-
spricht das einem Plus von einem Prozent. „Auch wenn die 
Kaufkraftverluste der letzten beiden Jahre nicht ausgegli-
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Optimistisch ins neue Jahr

chen werden können, ist das zumindest eine positive Sig-
nalwirkung für die Branche“, sagt HDE-Präsident Alexander 
von Preen. Gleichzeitig bleiben aber viele Risiken für den 
Konsum und vielerorts angekündigte Geschäftsschließun-
gen inhabergeführter Babyläden bereiten mir Sorge. Fast 
täglich begegnen mir aktuell solche Nachrichten auf Insta-
gram, das macht natürlich nachdenklich, wohin die Reise 
2024 für unsere Branche wirklich geht. Bitte lassen Sie uns 
gerne an Ihrer Geschichte teilhaben, denn als internationa-
les Fachmagazin möchten wir auch dieses Jahr IHR Medium 
für alles Wichtige rund um Produktneuheiten, Branchen-
news, Messen und die Handelslandschaft sein. 
Die erste Ausgabe ist bereits voll mit spannenden Artikeln! 
Auf Seite 10 erfahren Sie z. B., welche Produkte der Bun-
desverband Spielwaren (BVS) als Sieger des Wettbewerbs 
„TOP 10 Baby & Kind“ 2024 gekürt hat. Und auf Seite 46 
verraten wir, wer die Wahl zum „baby&junior-Fachgeschäft 
des Jahres 2023“ gewonnen hat. 

Viel Freude beim Lesen und ein erfolgreiches Jahr 2024 
wünscht

Ihre Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de
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 Playshoes präsentiert für die kommende 
Sommersaison zahlreiche Neuheiten. 

Der Umwelt zuliebe gibt es einige Serien 
jetzt aus recyceltem Polyester. Mehr 

darüber erfahren Sie in unserer Titelstory 
auf den Seiten 30 und 31.
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Ab Seite 37 zeigen 
wir praktische Pro-

dukte für Mama 
und Kind.

 Wer wurde 2023 
„Fachgeschäft des 

Jahres“? Auf Seite 46 
erfahren Sie es.

Ein paar Mode-
trends für kommen-
den Herbst und 
Winter entdecken 
Sie ab Seite 32.
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Unsere Designgeschichten auf den Seiten 28 und 29 drehen sich 
um den preisgekrönten Lernturm „Felix“ und Hermann Oster.

Osann feiert 2024 seinen 40. Geburtstag. 
Wir stellen das Familienunternehmen im 
Porträt auf den Seiten 26 und 27 vor.
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